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F1. MODELO DFBERIA INCREMENTAR
FUERTEMENTE LAS VENTAS DF LA MARCA
CHINA DURANTE 2010, ATACA EL SECMENTO A,
UNO DE LOS DE MAYOR CRECIMIENTO,

tron C1, significaria una im-
portante 1lza en bis ventos de
BYD. Dee acuerdo con Alazma-
ki, durante 2010 esperan ven-
der unas 600 unidades, De
ellas, el 60'% deberfa comres-

LERARDD MELLADY Indumatora, representante ponicerala versicn deequipa-
de la marca, lanza el FO con mientoy intermedio. Ademis,
el ejecutivo sefiaki que nego-

sentd el ), con ¢l que excelente relaciin precio/ - i el cian con la marca a posibili
quiere convertise n un - equipamiento, q" dad de incorporar una ver-
actor muy activo en el seg-  Llega con una dnica motn- S 288 s desentradadun s baras
menio A, que comprende los - rizackin de LOOO e, capaz de  EIBTDFD bnded e vetsones: 6, y6LX. tauﬁmlh‘u safelt esti disponible e 3 'rﬂrslﬁnl‘d.}ﬁ ta, sin aire acondicionado
mocdelos s baratos ofrect: - desareollar 67 HP 4 6,000 Durante el priimo afio, la
o en el pads, rpm un lotque de %0 Nma nes. Bl precio bisico es de  José Alazraki, gerente ge mercado, sino que ademds  marca agregard asu gama los
Esle segmeniose ha vuello 4000 pm 84.290.000. Las variantessu- - neral de BYD Chile, destacd  podsemos complementar ¢l - secanes Fé y 3, asf como el
muy afractivo, pues pash de  Su equipamiento mcluye  periores agregan direccidn - que la legada del nuevo mo- fnewp de BYD Chile con un MPV {vehiculo multipropdsi-
representar ol 42% del mer- aire acondicionado, cierre asistida, airbag para condue-  delo “no sdlo nos permitid - producte destacady” to o minivin) Mé.
cadoen 2000l 8, 7% proyec-  centralizado y alzavidrios tor y pasajero, frenos ABS, ingresar a un segmento im-  ELFD, de fuerte remem- YD espera cerrar el afio
liddo para este éfio. eléctricosen fodas sus versio-  lanéas dealeacion liviana. — portante y competitivo del  branza & Peugeot 107 y Cie - oo ventas de 360 unidades.
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